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Загальна інформація про дисципліну

Мета курсу
Здобуття студентами теоретичних та практичних знань у володінні сучасними текстовими, графічним, відеомонтажними
та іншим програмним забезпеченням. Розуміння основ дизайну та комп’ютерної графіки.

Формат курсу Змішаний: лекції, лабораторні заняття для очної, заочної та дистанційної форми навчання.

Компетентності ОП

Інтегральна компетентність
Здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми у галузі комп’ютерних наук або у процесі
навчання, що передбачає застосування теорій та методів інформаційних технологій і характеризується комплексністю та
невизначеністю умов.
КЗ01. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу.
КЗ02. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях.
КЗ03. Здатність до розуміння предметної області та професійної діяльності.
КЗ05. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями.
КЗ06. Здатність до пошуку, оброблення та узагальнення інформації з різних джерел.
КЗ07. Здатність розробляти та управляти проектами.
КЗ08. Здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт.
КС01. Здатність аналізувати об’єкт проектування або функціонування та його предметну область.

Програмні результати
навчання з ОП

ПР06. Демонструвати знання сучасного рівня технологій інформаційних систем, практичні навички програмування та
використання прикладних і спеціалізованих комп’ютерних систем та середовищ з метою їх запровадження у професійній
діяльності.

Обсяг курсу

Очна (денна) форма здобуття освіти:

Кількість кредитів ECTS —  4; лекції —  18 год.; лабораторні заняття —  36 год.; самостійна робота —  66 год.;

Заочна форма здобуття освіти:

Кількість кредитів ECTS —  4; лекції —  6 год.; лабораторні заняття —  6 год.; самостійна робота —  108 год.;



Ознаки курсу
Рік навчання —  1; семестр —  2; Обов’язкова (для здобувачів інших ОП може бути вибірковою) дисципліна;

кількість модулів —  3;

Форма контролю
Поточний контроль:  захист виконаних лабораторних робі, модульне тестування

Підсумковий контроль:  залік

Компетентності та
дисципліни, що є
передумовою для

вивчення

“Програмування”, “Вступ до спеціальності”

Матеріально-технічне
та/або інформаційне

забезпечення

Програмне забезпечення: Inkscape, CorelDRAW (free 15-day trial), безкоштовна пробна 7-денна версія Adobe Photoshop,
Blender, TinkerCad, Canva, Figma, Audacity, безкоштовна пробна версія InDesign, Krita, онлайн сервіси для виконання
завдань зв'язаних з опрацюванням комп'ютерної графіки.



СТРУКТУРА КУРСУ

Теми занять, короткий
зміст

Лекційний курс
Годин

ОФЗО ЗФЗО

Лекція 1. Вступне заняття. Правила гри, огляд курсу. 1 1

Лекція 2. Що таке фірмовий стиль. Основні етапи створення фірмового стилю та логотипу. 1 -

Лекція 3. Створення логотипу. 1 -

Лекція 4. Вибір шрифтів. Типографіка. 1

Лекція 5. Композиція при створенні фірмового стилю та логотипу. 1 -

Лекція 6. Айдентика для фірмового стилю. 1 1

Лекція 7. Огляд графічних редакторів. Інструментарій. 1 -

Лекція 8. Растровий редактор PhotoShop. 1 -

Лекція 9. Векторний редактор CorelDRAW. Область застосування. 1 1

Лекція 10. Безкоштовний векторний редактор Inkscape. 1 -

Лекція 11. Canva - онлайн редактор для дизайнерів. 1 1

Лекція 12. Krita - цифрове малювання. Творча свобода. 1 -

Лекція 13. Основи верстки. 1

Лекція 14. Основи кольорової теорії. 1 -

Лекція 15. 3D редактори. 1 -

Лекція 16. Обробка звуку. Дизайн веб-сайту. 1 1

Лекція 17. Відеомонтаж. 1 -

Лекція 18. Основи брендингу. 1 1

РАЗОМ: 18 6



Лабораторний практикум (теми)
Годин

ОФЗО ЗФЗО

Лабораторна робота 1. Бриф для розробки логотипу і фірмового стилю. 4 0,5

Лабораторна робота 2. Створення логотипу, графічного знаку, слогану. 4 0,5

Лабораторна робота 3. Фірмові кольори та шрифти. 4 0,5

Лабораторна робота 4. Ділова документація: бланк, конверт, візитка. 4 0,5

Лабораторна робота 5. 3D логотип. Корпоративний персонаж. 4 0,5

Лабораторна робота 6. Брошура, флаєр, каталог, прайс-лист. 4 1

Лабораторна робота 7. Рекламні тексти. Facebook/YouTube Cover. 4 1

Лабораторна робота 8. Поліграфія: календар, горнятко, футболка. 4 1

Лабораторна робота 9. Вірусний проморолик. 4 0

РАЗОМ: 36 6
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Теми, короткий зміст
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Політики курсу

Політика контролю

Використовуються такі засоби оцінювання та методи демонстрування результатів навчання: поточне опитування;
тестування; виконання індивідуальних завдань та презентацій; оцінювання результатів виконаних самостійних робіт;
бесіди та обговорення проблемних питань; дискусії; індивідуальні консультації; екзамен. Можливий ректорський
контроль.

Політика щодо
консультування

Консультації при вивченні дисципліни проводяться згідно затвердженого на кафедрі . Консультування передбачено як
очно ,так і з використанням ресурсів електронного навчального курсу у середовищі електронного навчання університету.

Політика щодо
перескладання

Студент має право на повторне складання модульного контролю з метою підвищення рейтингу протягом тижня після
складання модульного контролю за графіком. Перескладання екзамену відбувається в терміни, визначені графіком
освітнього процесу. Здобувач ВО має право на зарахування результатів навчання здобутих у неформальній чи
інформальній освіті.

Політика щодо
академічної
доброчесності

При складанні усіх видів контролю у середовищі електронного навчання завжди активується система розпізнавання особи,
що складає контроль. Усі практичні роботи у ЕНК перевіряються вбудованою системою Антиплагіат. При складанні усіх
форм контролю забороняється списування, у тому числі з використанням сучасних інформаційних технологій.

Політика щодо
відвідування

Відвідування занять є обов’язковим компонентом освітнього процесу. За наявності поважних причин (наприклад,
хвороба, особливі потреби, відрядження, сімейні обставини, участь у програмах академічної мобільності тощо) навчання
може здійснюватися за індивідуальним графіком, погодженим з деканом факультету.



СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ

Розподіл балів, які отримують студенти за курс

Модуль  1

Аудиторна та самостійна робота

Теоретичний
курс

(тестування)

10

№ лекції

Тема 1

Тема 2

Тема 3

Лабораторна робота

15

Види робіт
К-ть
балів

Лабораторна
робота №1

5

Лабораторна
робота №2

5

Лабораторна
робота №3

5

Модуль  2

Аудиторна та самостійна робота

Теоретичний
курс

(тестування)

10

№ лекції

Тема 5

Тема 6

Тема 7

Лабораторна робота

15

Види робіт
К-ть
балів

Лабораторна
робота №4

5

Лабораторна
робота №5

5

Лабораторна
робота №6

5

Модуль  3

Аудиторна та самостійна робота

Теоретичний
курс

(тестування)

10

№ лекції

Тема 7

Тема 8

Тема 9

Лабораторна робота

15

Види робіт
К-ть
балів

Лабораторна
робота №7

5

Лабораторна
робота №8

5

Лабораторна
робота №9

5

Підсумковий
контроль

Одна третя від
суми балів,
набраних
здобувачем
впродовж
семестру

25

Разом з
дисципліни

100



Розподіл оцінок

Сума балів за навчальну діяльність Шкала ECTS
Оцінка за національною шкалою,

залік

90-100 A Зараховано

82-89 B Зараховано

75-81 C Зараховано

67-74 D Зараховано

60-66 E Зараховано

35-59 FX
Не зараховано з можливістю повторного

складання

1-34 F
Не зараховано з обов’язковим повторним

вивченням дисципліни

Затверджено рішенням кафедри КН, протокол №01 від «26» серпня 2024 року.


